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mondialisé ou Art Basel a planté son drapeau, la Messeplatz tient

davantage du forum économique enbéton arme que du fantasme
culturel Ici, pas de skyline spectaculaire ni de glamour tropical: on troque
lesdim sumsface a Victoria Harbour etles macarons des Tuileries contre
une saucisse de veau hors de prix. Et pourtant, cest toujours a Bale que
le marché vient chercher sa consécration ultime.

Forte de cinquante-six ans dexistence, la foire tente de réinjecter de
larareté dans une machine devenue trop prévisible. Avec «Basel Exclu-
sivey, initiative portée par les galeries, Art Basel veut replacer Bale -
«notre berceauy, selon son directeur artistique Vincenzo de Bellis - au
centre du récit.

Le principe? Les galeries du secteur principal sont encouragees arete-
nir certaines ceuvres majeures de leurs traditionnelles préventes afin
quelles soient dévoilées pour la premiere fois lors du vernissage «First
Choice», sommet quasi féodal de la hiérarchie VIP.

Autrement dit: éviter que tout soit vendu avant méme que les ceuvres
alent touché les murs dela Messe. e paradoxe devient difficile aignorer:
les foires vendent lexcitation de la découverte.. alors qu'une partie des
pieces majeures affichent déja «vendues» avant louverture via les fameux
PDF «previewsy envoyes des semaines plus tot aux meilleurs clients. Une
meécanique pensee pour remercier les fideles et sécuriser les ventes.

Pourtant, contrairement au récit dominant, les préventes ne repre-
sentent pas l'intégralité du marché. Selon le dernier rapport Art Basel &
UBS, seules12% des galeries déclarent réaliser lamajorité de leurs ventes
avant l'ouverture des foires. La Galerie Nathalie Obadia estime par
exemple ses préventes entre 10 et 30%. Dautres, comme la galerie co-
reenne Kukje, refusent méme le principe, considérant quil détruit préci-
sément ce qui justifie encore une foire physique:la rencontre directe avec
les collectionneurs.

Bien stir, personne ne pourra reellement veérifier siles galeries jouent
le jeu. Basel Exclusive reléve davantage d'une demande que d'une exi-
gence, lafoire ne souhaitant pas compromettre larentabilité de ses expo-
sants. Mais en 2026, dans un marché moins euphorique, I'urgence conti-
nue de faire tourner lamachine.

I I ong Kong, Paris, Miami, Doha... A coté de ces capitales du luxe

CONVAINCRE LES COLLECTIONNEURS

Officiellement, Basel Exclusive veut «redonner toute sa valeur a lexpé-
rience du lieu» et célébrer le caractere unique de Bale. Officieusement,
il sagit de convaincre les collectionneurs de reprendre l'avion pour la
ville suisse et raviver lillusion quil faut étre physiquement présent pour
accéder aux meilleures pieces. Léger parfum de «FOMO» (Fear of Missing
Out, oula peur de manquer quelque chose) savamment orchestré, par-
faitement calibré pour léconomie émotionnelle du luxe contemporain.

Car depuis plusieurs annéees, les VIP désertent progressivement les
foires. Subtile différence entre effervescence et saturation: files dattente
interminables, allées bondées et coupes de champagne tiedes.. Méme
Art Basel Paris, devenue la plus fréequentee des éditions du groupe,a dt
instaurer «Avant Premiérey, un acces encore plus filtré que les VIP afin
de privilégier les véritables acheteurs.

Reste une question: les collectionneurs veulent-ils encore participer a
cette mécanique? Ou préféreront-ils des formats plus respirables comme
Artissima, ou lon prend encore le temps de regarder les ceuvres sans
avoir limpression dassister au lancement de Swatch x Audemars Piguet?

Le marché affirme aujourd’hui que la spéculation nest plus le mot
dordre. Peut-étre. Mais un marché spéculatif abesoin del'urgence comme
le luxe a besoin de rareté. Or le luxe ultime aujourd hui nest peut-étre
plus lexclusivité. Cest lattention. L
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